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1. Introducción: El arte de programar en 
verano en Extremadura
Programar espectáculos culturales en verano en los pueblos de Extremadura es, a partes iguales, un arte, una odisea logística y un 
acto de resistencia cultural. Quien se encarga de coordinar la programación estival en pequeños municipios sabe que no basta con 
tener buen gusto o acceso a un catálogo de artistas: hay que saber leer el contexto, conocer al público, adaptarse al terreno y 
resolver imprevistos con una sonrisa y un plan B.

GUÍA PRÁCTICA
En esta guía no encontrarás teoría abstracta ni 
recomendaciones genéricas. Está pensada para quienes están 
en primera línea: concejalías de cultura, técnicos municipales, 
asociaciones, comisiones de fiestas y agentes culturales que se 
enfrentan al desafío de llenar de vida las noches de verano, 
con recursos limitados pero mucha pasión.

DIVERSIDAD TERRITORIAL
Extremadura es diversa, y sus pueblos también. Hay 
municipios de 300 habitantes y otros de 5.000, hay plazas con 
encanto y otras con acústica imposible. Pero hay algo que se 
repite en todos: el deseo de que "pase algo" que haga salir a 
la gente, compartir y celebrar. Esa es la razón de ser de esta 
guía: ayudarte a que ese "algo" sea un éxito, y no un dolor de 
cabeza.

Bienvenido/a a esta guía exprés. Empieza el viaje.



2. Conociendo tu escenario: plazas, centros 
culturales y espacios singulares
Uno de los errores más comunes al programar espectáculos en pueblos pequeños es asumir que cualquier lugar sirve. Pero no es lo mismo una plaza porticada 
con buena acústica natural que un campo de fútbol abierto, ni un centro cultural con escenario fijo que una calle sin pendiente.

PREGUNTAS CLAVE
El primer paso para una buena programación 
es conocer tu espacio como la palma de tu 
mano. Aquí van algunas preguntas clave:

- ¿Dónde se concentra la vida del pueblo al 
caer la tarde?

- ¿Hay bancos, sombra natural o necesidad de 
sillas portátiles?

- ¿La visibilidad es buena desde todos los 
ángulos?

- ¿Hay electricidad disponible sin tirar 200 
metros de cable?

- ¿Es una zona ruidosa o cercana a bares con 
música propia?

MÁS ALLÁ DEL ESCENARIO
También conviene pensar más allá del 
escenario: el acceso del público (personas 
mayores, carritos, movilidad), la logística de 

montaje y desmontaje, o incluso el viento y la 
orientación del sol al atardecer. Detalles que 
parecen pequeños pueden marcar la 
diferencia entre una experiencia inolvidable 

o un "esto no se oyó nada".

ESPACIOS ALTERNATIVOS
Recuerda que hay vida más allá de la plaza 
mayor. Muchos pueblos cuentan con 
rincones especiales: patios de colegios, 

parques, miradores o incluso ermitas con 
encanto. Si el espacio es sugerente y el 
espectáculo se adapta, el público lo percibirá 
como una experiencia distinta.

En resumen: conocer el escenario es programar con inteligencia. No todo depende del caché ni del cartel. Muchas veces, el lugar es el primer protagonista de la 
función.



3. El público de los pueblos: perfil, gustos y expectativas
Antes de pensar en lo que quieres programar, piensa en para quién programas. Ese "público general" que a menudo se menciona en los dosieres no existe como tal: cada pueblo tiene su 

propia identidad, sus costumbres y sus ritmos.

En resumen: el público de los pueblos no es fácil, pero es agradecido. Si les das algo que realmente disfruten, te lo devuelven con atención, risas, aplausos y, muchas veces, con el deseo de 
repetir el año siguiente.

INTERGENERACIONAL
En los pueblos pequeños, el público es 

intergeneracional: niños, jóvenes, padres, 

abuelos... todos conviven en un mismo 
espacio, y muchos eventos se viven en 

familia. Eso exige espectáculos que 

conecten rápido, sean accesibles y no 
generen barreras de edad, lenguaje o 

código.

ESPONTÁNEO
También es un público espontáneo: muchos 

deciden si van o no al evento en el último 
momento. Por eso es vital que el 

espectáculo "entre por los ojos" desde el 
cartel, desde el boca a boca y desde la 

confianza que generan las experiencias 

anteriores.

COMUNIDAD
Otra característica importante: la comunidad 
se conoce. Eso significa que el juicio colectivo 

es fuerte. Si el espectáculo gusta, se corre la 
voz. Si no funciona, también. Programar 

bien un verano puede dejar poso durante 
años. Y viceversa.

EMOCIONAL
Por último, hay que tener en cuenta el factor 

emocional: muchas personas mayores o 

familias enteras acuden al teatro de verano 
como parte de una costumbre que mezcla 

ocio, nostalgia y orgullo local. Los 

espectáculos que conectan con lo popular, 
lo identitario o lo humorístico suelen tener 

buena acogida.



4. Logística sin sorpresas: sonido, luz, acomodo 
y plan B
Si algo hemos aprendido tras cientos de actuaciones en pueblos pequeños es que la técnica nunca debe darse por sentada. Por sencilla que parezca una función, 

la logística puede marcar la diferencia entre una noche mágica y una pesadilla.

SONIDO
En los pueblos, muchas veces el reto 

no es amplificar, sino que se entienda. 
Asegúrate de contar con un equipo de 
sonido adecuado al espacio. Un 
espectáculo sin microfonía puede 

funcionar en una plaza íntima, pero en 
un parque abierto será un problema. 
Ojo con los ecos, el rebote y la 
competencia sonora (música de 
chiringuitos, ventiladores, tráfico...)

LUZ
En verano anochece tarde, pero eso no 

significa que debas descuidar la 
iluminación. La transición luz natural / 
iluminación artificial debe estar 
prevista. ¿Cuántas veces hemos visto a 

artistas actuando a oscuras porque "la 
farola no era suficiente"? Llevar un 
pequeño equipo de luces portátiles 
marca la diferencia.

ACOMODO
Aunque el público sea espontáneo, el 

acomodo no debe improvisarse. 
¿Habrá sillas? ¿Dónde se sentarán las 
personas mayores? ¿Y si vienen más 
de los previstos? Siempre conviene 

tener un espacio ordenado, con buena 
visibilidad y zonas bien delimitadas 
(niños delante, por ejemplo). La 
comodidad influye en la atención.

PLAN B
Siempre. Aunque parezca que va a 

hacer buen tiempo, ten un espacio 
alternativo cubierto por si cambia el 
viento, cae un chaparrón o hay una ola 
de calor. No hace falta un teatro 

completo: un gimnasio, nave, salón de 
actos o incluso un porche grande 
pueden salvar la función.

Un plus que el público agradece: que la compañía llegue con todo solucionado. Hay espectáculos que se adaptan solos, con su equipo propio, que llegan, montan, 
actúan y recogen sin pedir nada más que una toma de corriente. Eso no tiene precio para un programador con mil cosas en la cabeza.

En resumen: la técnica no es lo secundario. Es lo que permite que la magia ocurra. Y los espectáculos que lo saben, llegan y brillan.



5. Horarios y climas: cuándo y dónde funciona mejor 
cada formato
Uno de los secretos para que un espectáculo triunfe en verano no está ni en el cartel ni en el escenario: está en la hora y el clima. Programar en un pueblo es jugar con la luz natural, la 

temperatura, el ritmo del día& y con la costumbre local.

¿CUÁNDO EMPIEZA LA NOCHE?
En julio y agosto, el sol se pone tarde. Eso significa que hasta las 21:30 o incluso las 

22:00 no hay una sensación real de frescor o recogimiento. Empezar antes suele 
implicar calor, sol de cara y poca asistencia. La mayoría de eventos funcionan 

mejor si se sitúan a partir de las 22:00 horas. La gente lo agradece.
ESPECTÁCULOS SEGÚN FRANJA HORARIA
De día: Actividades infantiles, cuentacuentos, talleres o propuestas muy visuales 

que no dependan de luces ni concentración absoluta.

Al atardecer: Conciertos suaves, espectáculos familiares, teatro de calle.

De noche: Propuestas más teatrales, humor, espectáculos con iluminación propia, 
música en vivo con carga escénica.

CLIMA Y CONTEXTO
Ten en cuenta el clima, pero también el contexto:

- ¿Ese día hay misa, mercadillo, fútbol o verbena? Ajustarse al ritmo del pueblo es 
clave.

- ¿La zona tiene sombra natural? ¿Hay corriente de aire o suele hacer bochorno?

- ¿El espectáculo requiere silencio o puede convivir con el murmullo del bar de 

enfrente?

Consejo práctico: si el espectáculo necesita que el público esté concentrado (como una obra de teatro con mucho texto), evita hacerlo de día. Si es participativo o musical, puede funcionar 
incluso en una plaza abierta a pleno sol& siempre que el montaje lo permita.

En resumen: un buen horario puede elevar un espectáculo regular y un mal horario puede arruinar una joya. Saber cuándo programar es tan importante como saber qué programar.



6. Programación inteligente: diversidad, ritmo y 
equilibrio
Una programación estival bien armada no se improvisa. Requiere visión, planificación y sensibilidad. La clave está en encontrar el equilibrio entre lo variado y lo coherente, entre lo que 
sorprende y lo que reconforta. Y eso se consigue observando, escuchando y afinando el sentido común.

DIVERSIDAD
La programación de verano no puede ser un monólogo de estilos. Alternar formatos y públicos mantiene el interés. Un buen ciclo puede incluir:

- Un espectáculo familiar participativo

- Una propuesta musical con sabor local

- Un montaje de humor para todos los públicos

- Un show de magia o visual sin barreras idiomáticas

- Una propuesta escénica con raíz tradicional, pero mirada contemporánea

RITMO
Si programas varios días seguidos, cuida el ritmo. No pongas tres espectáculos intensos uno tras otro. Combina 
propuestas suaves con otras más energéticas. Piensa en cómo responde la gente tras una jornada de calor, una comida 

larga o una verbena la noche anterior.

EQUILIBRIO
No todo debe ser para niños, ni todo para mayores. Tampoco todo debe tener el mismo 

tono. Alternar emociones y registros es fundamental. Un espectáculo tierno una 
noche, otro más festivo al día siguiente. La variedad emocional también programa.

Consejo realista: Si solo puedes programar una o dos noches, apuesta por espectáculos "todoterreno", capaces de adaptarse, emocionar y conectar con distintos públicos. Algunos 
espectáculos lo tienen todo: humor, emoción, música y una puesta en escena que se adapta al lugar. No es magia, es experiencia.

En resumen: una programación inteligente no es la más cara ni la más espectacular. Es la que mejor entiende a su comunidad. La que construye confianza año tras año. Y la que deja 

la sensación de que cada noche de verano ha valido la pena.



7. Espectáculos que conectan: claves para elegir bien
Elegir un espectáculo para el verano en un pueblo pequeño es un arte que va más allá del gusto personal o de lo que "queda bien en el cartel". La clave está en conectar con la comunidad 
y con el momento. Aquí te damos pistas que te ayudarán a elegir bien, sin sorpresas desagradables.

¿Qué significa que un espectáculo conecta? Que desde el primer minuto despierta interés, genera simpatía o curiosidad, hace que el público se quede (y no se levante), y sobre todo: que 
deja huella. Hay espectáculos técnicamente impecables que no emocionan, y otros con pocos recursos que crean magia. La diferencia está en cómo se adaptan al contexto, no solo en lo 
que hacen sobre el escenario.

RITMO Y CERCANÍA
No aburre, no se "pierde" en códigos abstractos.

ADAPTABILIDAD
Se puede montar en una plaza o un parque sin que pierda fuerza.

RECONOCIBLE
Tiene algo familiar para el público local: una estética, una música, una historia, un gesto&

PROFESIONALIDAD
Se nota que saben lo que hacen, pero no imponen, sino que se integran.

LO QUE SUELE FUNCIONAR
Teatro musical con estética nostálgica, que combina canciones conocidas con una historia cercana y emotiva.

Comedias escénicas con personajes entrañables y humor reconocible, donde el público se ve reflejado.

Propuestas teatrales que integran música en directo y toques de tradición local con un enfoque contemporáneo.

Espectáculos visuales que no dependen del lenguaje verbal, ideales para público diverso y multigeneracional.

Obras itinerantes o con espíritu de viaje, que generan conexión emocional y dejan huella por su humanidad y sencillez.

En resumen: Un espectáculo que conecta no es solo el que gusta, sino el que se recuerda. El que se comenta en la plaza al día siguiente, el que deja fotos compartidas y sonrisas en familia. 
Si logras que el público se sienta parte, que la historia les hable y que la experiencia sea sencilla y fluida para todos, habrás elegido bien. No es casualidad: es saber mirar más allá del dossier.



8. Presupuesto y subvenciones: aprovechar las ayudas 
sin complicaciones
Hablemos claro: el presupuesto es uno de los grandes condicionantes de cualquier programación cultural, especialmente en municipios pequeños donde cada euro cuenta. Pero ajustarse 
al presupuesto no tiene por qué significar renunciar a la calidad o a propuestas profesionales.

OPTIMIZACIÓN
Aprovechar cada euro sin sacrificar calidad

AYUDAS PÚBLICAS
Conocer y utilizar las subvenciones disponibles

PLAZOS
Gestionar correctamente los tiempos administrativos

CLAVES PARA OPTIMIZAR EL PRESUPUESTO
- Apuesta por espectáculos autosuficientes: montajes que llegan con su equipo 
técnico, se adaptan a diferentes espacios y no requieren grandes infraestructuras. 

Esto reduce costes y evita sorpresas.

- Piensa en el coste total, no solo en el caché: ¿Cuánto cuesta realmente montar el 

espectáculo en tu espacio? ¿Qué implica en términos de personal, tiempo y recursos 
logísticos?

- Agrupa fechas o colabora con pueblos vecinos: algunas compañías ofrecen 
descuentos si encadenan varias funciones en la zona. Esto reduce gastos de 
desplazamiento y permite optimizar el calendario.

AYUDAS PÚBLICAS EN EXTREMADURA
En Extremadura existen líneas de apoyo provincial que permiten contratar 
espectáculos a través de las Diputaciones de Cáceres y Badajoz. Estas herramientas 
están para usarse y pueden marcar la diferencia entre hacer una función o dos, o 
entre poder acceder a una propuesta profesional o quedarse con lo que haya cerca.

Muchos espectáculos de calidad 4como los de compañías con solvencia demostrada y 
trayectoria contrastada4 están incluidos en estas convocatorias. Infórmate, pide 
asesoramiento si hace falta y aprovecha ese impulso.

Consejo útil: ten siempre presente los plazos. Muchas convocatorias requieren solicitud previa, justificación y documentación específica. Pero una vez entendida la mecánica, se convierte en 
una herramienta clave para sostener una programación cultural digna.

En resumen: saber gestionar bien el presupuesto y las ayudas no es burocracia: es estrategia cultural. Y es una habilidad que distingue a quienes hacen milagros cada verano en los 

pueblos.



9. Difusión local: cómo llenar sin gastar (mucho)
Puedes tener el mejor espectáculo del mundo, pero si nadie se entera, el éxito se escapa. En pueblos pequeños, la difusión funciona de forma distinta. No se trata solo de carteles o redes 

sociales: se trata de activar las redes humanas del propio pueblo.

Implica al artista o compañía: Muchas veces, si llegan unas horas antes y saludan, se pasean o incluso ensayan a la vista del público, eso genera curiosidad y asistencia espontánea. Que el 
"misterio" empiece antes del espectáculo.

Y si usas redes sociales: No te obsesiones con el alcance. Publica bien en la página del ayuntamiento o cultura, y luego pide a los vecinos que compartan. Una sola publicación compartida 
por las personas adecuadas tiene más impacto que una campaña pagada.

Consejo inspirador: La gente no asiste solo a ver un espectáculo. Asiste a vivir una experiencia compartida. Si desde la difusión ya despiertas esa sensación, tienes media entrada ganada.

En resumen: difundir bien en un pueblo no requiere presupuesto, sino conexión. Conexión con la comunidad, con los canales reales de comunicación y con el lenguaje cotidiano. Si 
logras que la gente sienta que "no se lo puede perder", el éxito está casi asegurado.

BOCA A BOCA
Sigue mandando: Informa antes a quienes mueven a los demás: 

asociaciones de vecinos, grupos de mayores, padres y madres del 
cole, monitoras culturales& Ellos son tu mejor altavoz.

CARTELERÍA ESTRATÉGICA
No imprimas 200 carteles si no vas a distribuirlos bien. Coloca los 
justos pero visibles: panaderías, farmacia, consultorio, piscina, bares. 

Y si es posible, hazlos bonitos y claros (nada de letra minúscula 
sobre fondo oscuro).

WHATSAPP Y GRUPOS
Cada pueblo tiene al menos un grupo de difusión vecinal. Un mensaje 

breve, con imagen llamativa y tono cercano, puede hacer milagros. Si 
se reenvía entre familias, ya tienes media plaza ocupada.

MEGAFONÍA
Aunque parezca antiguo, funciona. Que el mensaje sea directo, claro y 

con un toque simpático. Mejor si lo lanza una voz reconocible del 
pueblo.



10. Consejos exprés: errores comunes y cómo evitarlos
A veces, los errores en la programación cultural no vienen por falta de ganas, sino por falta de experiencia o por repetir fórmulas que no se adaptan al entorno. Aquí te dejamos una lista útil 
de los fallos más frecuentes en pueblos pequeños& y cómo esquivarlos con gracia:

1
HORARIO INADECUADO

Programar demasiado pronto (o demasiado tarde): Empieza 
el espectáculo cuando el pueblo esté preparado. A las 20:30 
puede hacer un calor insoportable, y a las 23:30 muchos ya 

han recogido. En verano, entre las 21:30 y las 22:00 es la 
franja mágica.

2
ESPACIO INADECUADO

Escoger un sitio bonito& pero inadecuado: Una ermita 
preciosa sin luz ni acceso o una plaza con eco terrible puede 
arruinar la experiencia. No todo lo pintoresco es funcional. 

Evalúa sonido, visibilidad, accesos y comodidad.

3
DIFUSIÓN INSUFICIENTE

Publicitar solo con carteles: La cartelería es útil, pero no 
suficiente. Si no lo cuentas con voz cercana, si no activas a los 

líderes locales, no llegará a quien tiene que llegar. 

Complementa con WhatsApp, boca a boca y megafonía.

SEGMENTACIÓN INADECUADA
Pensar que todos los públicos son iguales: Una obra para adultos no engancha a los 

niños, y un espectáculo infantil puede aburrir a los mayores. Apuesta por espectáculos 
intergeneracionales o ajusta bien el mensaje. Sé claro en la difusión: "para todos los 
públicos" debe significar algo real.

IMPROVISACIÓN
Dejar todo para el último día: Montajes improvisados, técnicos que no aparecen, sillas 
que no se han colocado& El éxito de una función empieza al menos 24 horas antes. La 

previsión es tu mejor aliada.

AISLAMIENTO
No consultar con quienes saben: Hay compañías que tienen una experiencia enorme en 

giras rurales. Pregúntales. Escucha lo que funciona, lo que no, lo que necesitan. 
Muchos errores logísticos se resuelven solo con una llamada previa.

FAVORITISMO
Elegir por compromiso o simpatía: "Como es del pueblo, vamos a llamarlo&" Eso está 
bien si hay calidad detrás. Pero el verano es un escaparate. No basta con buena 
voluntad: se necesita oficio. Y el público lo nota.

En resumen: cada error evitado es un acierto ganado. Aprende de la experiencia propia y ajena, y recuerda: programar bien no es cuestión de suerte, sino de atención.



11. Ejemplos reales: lo que sí funcionó (y lo que no 
tanto)
En esta sección no vamos a dar nombres, pero sí pistas. Porque a veces, más que grandes teorías, lo que ayuda de verdad es saber qué ha funcionado en otros 
pueblos como el tuyo& y qué no tanto.

LO QUE SÍ FUNCIONÓ

(y dejó ganas de repetir)

Espectáculos con música en directo, bien ejecutada y emocionalmente 

cercana. Aquellos que despiertan recuerdos, invitan a cantar o emocionan a 
varias generaciones a la vez.

Obras con narrativa clara, visualmente atractivas, con humor y con alma. 

Las que combinan talento escénico con cercanía y humanidad.

Propuestas que respetan los tiempos del pueblo, que se integran con 
naturalidad en el entorno y no exigen más de lo que el contexto puede 
ofrecer.

Compañías con experiencia en entornos rurales: llegan a la hora, 
montan con eficiencia, saben lidiar con lo que haya& y se nota. La 
profesionalidad relajada es un plus.

LO QUE NO FUNCIONÓ

(y nadie quiere repetir)

Espectáculos conceptuales, densos o demasiado introspectivos, que 

desconectan al minuto tres. El público no va al teatro de verano a sufrir ni a 
descifrar símbolos.

Montajes mal adaptados al espacio: si no se oye, si no se ve, si se 

desmonta media hora después del aplauso& no importa lo bueno que fuera 
sobre el papel.

Propuestas improvisadas o con "más ganas que medios". La intención es 
buena, pero si el resultado es pobre, el público se retrae la próxima vez.

Contrataciones "por compromiso" que terminan siendo un trámite sin 
alma ni disfrute. El verano merece más que eso.

Reflexión final: Lo que funciona tiene algo en común: conecta con la gente, cuida los detalles, respeta el entorno y deja algo bonito en el recuerdo. Si alguna vez 
viste una plaza llena, un aplauso sincero o a un niño repitiendo un diálogo al día siguiente& ahí es donde estaba la magia.



12. Recursos útiles: contactos, enlaces y plantillas para 
programadores
A veces, tener a mano el contacto adecuado o una plantilla bien hecha puede ahorrarte horas de trabajo y resolver más de un quebradero de cabeza. Aquí te dejamos una pequeña caja de 
herramientas para que tu programación veraniega sea más fluida:

CONTACTOS Y REDES RECOMENDADAS
Oficinas de Cultura de Diputaciones (Cáceres y Badajoz): clave para gestionar ayudas y 
contratación de espectáculos profesionales.

Red de Teatros de Extremadura: aunque algunos espectáculos están limitados a esta 

vía, siempre es bueno conocer su funcionamiento y calendario.

Programas y circuitos culturales activos en Extremadura como MAE (Muestra Ibérica de 

Artes Escénicas), D'Rule, Estivalia o Platea: para descubrir nuevas compañías y propuestas 
adaptadas al medio rural.

Agrupaciones de técnicos/as de cultura municipales: una llamada a otro programador 
con experiencia te puede dar respuestas que no salen en ningún manual.

PLANTILLAS Y RECURSOS PRÁCTICOS
Modelo de hoja de necesidades técnicas (para compartir con los artistas).

Guion de difusión local (mensaje para WhatsApp, megafonía, redes).

Checklist de día de función: montaje, bienvenida, difusión, desmontaje.

Plantilla para memoria justificativa de subvención.

Puedes pedir estas plantillas a compañías con experiencia (muchas estarán encantadas de 
ayudarte), o crear tus propios modelos y compartirlos. Si has recibido esta guía, puedes 
solicitar los documentos editables a través del contacto que te la hizo llegar.

Consejo de profesional a profesional: No estás solo. Esta red informal de personas que programan, montan, difunden y sueñan con que cada plaza se llene de arte& funciona si se 
comparte. Y eso empieza con algo tan sencillo como pasar esta guía a quien lo necesite.



13. Cierre: programar con criterio, corazón y sentido 
común
Si has llegado hasta aquí, ya sabes que programar espectáculos en verano en los pueblos no es una tarea menor: es una forma de cuidar la vida cultural, de ofrecer momentos 
compartidos y de crear recuerdos que perduren.

No necesitas grandes presupuestos ni nombres rimbombantes: necesitas criterio, conexión con la comunidad y un poco de corazón. Elegir bien es observar, preguntar, confiar en los que 

saben y pensar siempre en la experiencia que vivirá el público.

Los pueblos se llenan en verano. Que también se llenen de buenos espectáculos depende de ti. Esta guía no pretende dar recetas mágicas, pero sí ofrecerte una brújula para que cada 
decisión tenga sentido.

Gracias por programar. Gracias por cuidar el detalle, por apostar por lo artístico y por no conformarte con "lo de siempre". Si cada plaza, cada parque y cada centro cultural acoge al menos 
una historia bien contada& entonces, el verano habrá merecido la pena.

Y si esta guía te ha sido útil, compártela. Porque el arte, como la cultura, crece cuando se comparte.



Epílogo personal (por JC Corrales)
Si has leído hasta aquí, te confieso algo: esta guía no es solo un recurso práctico, es también un acto de cariño. Me llamo JC Corrales, y aunque aún me 
considero joven (¡empecé muy jovencito!), llevo ya 30 años caminando por los escenarios, los pueblos, los teatros y las plazas de Extremadura. He visto mucho& y 
también he aprendido muchísimo.

MOTIVACIÓN
He escrito esta guía pensando en ti, que estás al otro lado tomando decisiones, buscando lo mejor para tu gente, intentando cuadrar el cartel, el 
presupuesto y el corazón. Porque sí: esto va también de corazón.

EXPERIENCIA
Programar cultura es una forma de cuidar. Y por eso, quería dejarte aquí todas las pistas, trucos, ideas y aprendizajes que he recogido con los años. Para 
que no te sientas solo, para que sepas que hay gente que entiende tus desafíos& y para que sepas que puedes contar conmigo.

COMUNIDAD
Somos compañeros de viaje. Nos necesitamos. Estamos aquí para ayudarnos.

Así que si te ha servido esta guía, si en algún momento necesitas un consejo, un espectáculo, una sugerencia o simplemente alguien con quien hablar de 

esto& escríbeme. Porque si algo he aprendido en todo este tiempo, es que la cultura se construye entre muchos. Y siempre, siempre, con amor.

Un abrazo grande,

JC Corrales EX3 Producciones 66 7 35 08 52. ex3producciones@gmail.com


